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Jelen riport dokumentum teljesitési igazolasként szolgal a targy id6szakra és témakorre vonatkozoéan a két
fél kozotti szerzédés alapjan. Amennyiben a szolgaltatast az elektronikus elkiildést6l szamitott 3
munkanapon belil irasban nem kifogasoljak meg, ugy a szolgaltatas targyidészakra teljesitettnek mindsiil.
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Hogyan teljesitettek a kampanyok?

Mennyit koltottink? Ennyi érdeklddét szereztiink 1 érdekl6d6 megszerzésének dija
193,31 E Ft 135,6 1,43 E Ft
§ -8.8% * 43.5% §-36.4%

Fontos mutatok alakulasa negyedéves osszehasonlitashan
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Mennyit koltottiink? Ennyi érdekl6dét szereztlink 1 érdekl6dd megszerzésének dija
193,31 E Ft 135,6 1,43 E Ft
§-8.8% t 43.5% §-36.4%
Megjelenés Kattintas Atkattintasi arany (CTR) Egy kattintas ara (CPC) Keresési megjelenési részesedés
(0)
34 515 1936 9,61% 99,85 Ft A Részletek 0,17
£ 3.7% §-19.8% §-22.6% £ 13.7% §-58.8%
B Hogyan oszlottak meg a kattintasaink a honapban? —e— Erdeklédések alakuldsa
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1. 18915 440 91,49 Ft - 2,33% 16,8 2 390,32 Ft 0,1 1

) 935 438 2,99 Ft 1311 Ft 46,84% _ 21,75 Ft 0,94 -
3. 4006 285 88,96 Ft | 2535279 Ft 711% 18 1408,49 Ft 0,86 2
4, 1732 209 3427 Ft - 12,07% 091 1
5. 3711 178 1109 Ft | 19 740,69 Ft 4,8% 0,81 0
6. 2 446 113 103,8 Ft  11729,06 Ft 462% 7 1 675,58 Ft 0,72 0
7. 1255 91 101,9Ft 927255 Ft 7,25% 3 0,69 0
8. SILICIUM 612 63 69,62 Ft 438604 Ft 10,29% 0 0 Ft 0,47 0
9. EGE5Zsfe0avi MARKETING 285 57 7302Ft 416191 Ft 20% 2 2 080,96 Ft 0,75 0
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A diagram beallitdsa még nem fejez6dott be

Ervénytelen vagy hidnyzé dimenziok, mutaték vagy sz(irék.
Részletek
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—e— Erdekl6dbk szama —e— 1 érdekl6d6 megszerzésének dija
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—e— Koltség —e— Keresésirészesedési megjelenés
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Google hirdetésekbdl beérkez6 adatok vizsgalata

Felhazsnalok Visszafordulasi arany Oldal/munkamenet Atl. munkamenet hossza
(o) .
1,6 E 21,6% 3,2 01:40
$-10.6% §-66.1% t 64.5% $-3.9%
Uj és visszatéré felhasznalok alakulasa Milyen eszkozrél érkeztek a weboldalra?

@ New Visitor () elsl
. . @ desktop
Returning Visitor
tablet
Asztali Szamgitogep Felhasznalo Vissz. arany Oldal/munkamenet Mun. atl. hossz Erdekl6d6k széma
(0) .
529,0 15,2% 4,0 02:28 77,0
§-5.7% §-69.4% ¢ 58.4% §-16.4% t 102.6%
Mobil és tablagep Felhasznalo Vissz. arany Oldal/munkamenet Mun. atl. hossz Erdekl6d6k szdma

§-12.9% § -64.6% £ 66.4% £ 6.5% t 96.4%

ﬂ 10E 24,8% 2,8 01:17 95,0
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